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ВВОДНАЯ ЧАСТЬ

1.	 ТЕМА ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ

Тема выпускной квалификационной работы – разработка графического сопровождения 
для медицинской клиники «Наномедика». 

2.	 ОСНОВАНИЕ ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ РАБОТЫ

Основанием к выполнению работы послужило обращение представителя клиники «На-
номедика» с просьбой создать уникальный графический язык, подчеркивающий совре-
менные тенденции медицины. В дальнейшем возможна реализация проекта и сотрудни-
чество с руководством клиники.

3.	 АКТУАЛЬНОСТЬ

Компания «Наномедика» — активный участник рынка поставок медицинского обору-
дования уже более 10 лет. Цели компании — вывод на рынок  России высокотехноло-
гичного, инновационного медицинского оборудования, материалов и услуг от ведущих 
производителей медицинского оборудования и расходных материалов для медицины. 
В ближайшее время планируется открытие одноименной клиники. Имиджевая  графи-
ческая составляющая для нее еще не разработана. Именно поэтому поступил  запрос на 
создание уникального графического языка. Одной из сильных сторон компании являет-
ся клиентоориентированность, поэтому есть необходимость спроектировать современ-
ный,  узнаваемый стиль  для коммуникации пациент-клиника.

4.	 ЦЕЛЬ РАБОТЫ

Создать графическое сопровождение инновационного медицинского центра, соответ-
ствующее его позиционированию.

5.	 ЗАДАЧИ

•	 Проанализировать существующие фирменные стили и графические аналоги, на-
прямую или косвенно связанные с темой исследования, выявить их достоинства и недо-
статки.
•	 Разработать концепцию клиники «Наномедика».
•	 Определить состав проекта.
•	 Спроектировать оригинальное графическое сопровождение с учетом созданной 
концепции бренда.
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6.	 ПРАКТИЧЕСКАЯ ЗНАЧИМОСТЬ ПРОЕКТА

Практическая значимость проекта заключается в повышении конкурентоспособности   
клиники. Создание имиджевых материалов для нее позволит привлечь клиентскую базу 
и вызвать доверие. 

ОСНОВНЫЕ ЭТАПЫ РАБОТЫ

1.	 АНАЛИЗ АНАЛОГОВ

Для анализа были отобраны клиники города Брянска с рейтингом от 4 баллов из 5. На 
первом этапе выяснилось, что не все клиники города имеют собственное, хорошо спро-
ектированное здание, часто располагаясь в торговых центрах. Наличие своего здания 
выгодно выделяет клинику «Наномедика» среди конкурентов. 
Далее были проанализированы логотипы и знаки медицинских учреждений. Большин-
ство из них используют синий и красный цвет, а также изображение сердца и креста. 
Это делает их похожими друг на друга и лишает индивидуальности. Исходя из этого, 
было принято решение отказаться от данного сочетания цветов и знаков, чтобы визуаль-
но отстроиться от конкурентов.
Последний этап в работе с аналогами - анализ сайтов различных клиник. Очевидной 
проблемой является визуальная загруженность сайтов,  не всегда удобный для пользо-
вателя интерфейс, трудности с поиском нужной информации на сайте. 
На основе проведенного анализа был сделан вывод: современная медицинская клиника 
нуждается в дружелюбном, запоминающемся графическом образе, организации удоб-
ной онлайн-записи на приём, структурированной актуальной информации на сайте/в 
приложении.

2.	 КОНЦЕПЦИЯ

Всем известно, что традиционная медицина включает в себя профилактику, диагностику 
и лечение заболеваний. Однако не каждый задумывается о том, что человеческое тело, 
как и любой объект природы, представляет собой сложно организованную систему. В 
качестве «строительных блоков» всего организма можно выделить клетки размером от 
5 до 20 мкм, а если смотреть еще глубже, то и отдельные молекулы. Все протекающие в 
организме процессы происходят на клеточном уровне, и их работа позволяет излечить 
многие болезни. 
Поскольку в конечном итоге объектами медицины являются клетки, то и инструменты 
для эффективной работы с ними должны иметь соответствующие размеры, а это и есть 
масштабы, в которых работают нанотехнологии.
 В настоящий момент происходит интеграция современной медицины и нанотехноло-
гий, что приводит к рождению новой области знаний и практических навыков —нано-
медицины.
В основе визуальной концепции дизайн-проекта лежит образ наночастицы. Они име-
ют размер от 1 до 100 нм, но способны вылечить организм человека. В зависимости от 
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решаемых врачом задач, наночастицы способны собираться из различных модулей и 
осуществлять разные виды деятельности. Создание цельной композиции с заданными 
свойствами из разных, но простых частиц нашло отражение в фирменном стиле клини-
ки «Наномедика». Этот контраст в проекте передается с помощью использования ли-
нии, точки и пятна.

Состав проекта ориентирован на две целевые аудитории:
Посетители
1. приложение
2. карточки сопровождения
3. сувенирная продукция
4. имиджевые плакаты
5. реклама в инстаграм

Сотрудники:
1. бейджи
2. брендированная одежда
3. приложение

3.	 ЭСКИЗНОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ

Целевая аудитория проекта это пациенты клиники и ее персонал. Для персонала были 
разработаны элементы  имиджевого соответствия: бейджи, брендированная одежда, не-
обходимая канцелярия.
Возникла идея создать серию плакатов, каждый из которых изображал бы одно из на-
правлений медицины, а именно: диагностика, лечение и реабилитация. В процессе соз-
дания плакатов стало очевидно, что  использование иллюстраций органов и других ме-
дицинских предметов заставляют людей волноваться и вызывают дискомфорт. Исходя 
из этого, был выбран формальный графический язык общения «пациент-клиника».
Серия состоит из 3 имиджевых плакатов. Она создана для наружной рекламы, а также 
для публикации в социальных сетях.
Для имиджа клиники и привлечения целевой аудитории необходимо обеспечить допол-
нительную рекламу в социальных сетях. Для этого разработаны видеоролики, которые 
будут размещаться в Instagram.
Для быстрой  и удобной записи на прием было разработано приложение. Оно включает 
4 основных направления: выбор услуги, выбор врача, выбор даты, выбор времени.
Для комфортного ожидания врача были спроектированы карточки с игрой, в которой 
надо найти слова, связанные с медицинской темой. С обратной стороны находится ин-
формация о местонахождении кабинетов врачей.
Разработка графического сопровождения также включает в себя дизайн сувенирной 
продукции.
Таким образом, состав дипломного проекта охватывает все аспекты, связанные с имидж-
жем клиники.
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4.	 КОМПЬЮТЕРНАЯ РАЗРАБОТКА ПРОЕКТА

В работе использовались программы пакета Adobe. На всех этапах проектирования 
основной программой являлся Adobe Illustrator с последующей доработкой в Adobe 
Photoshop. Разработка мультимедиа осуществлялась в программе Adobe After Effects. 
Предпечатная подготовка выполнена в том же пакете. 
 
5.	 ВЫВОД НА ПЛАНИРУЕМЫЕ НОСИТЕЛИ ИНФОРМАЦИИ

-	 Серия из 3 плакатов формата А2
-	 Сувенирная продукция
-	 Карточка сопровождения 148х205 мм
-	 Видеоролики в формате mp4
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ИЛЛЮСТРАТИВНОЕ ПРИЛОЖЕНИЕ

1. Клиники города Брянск

2. Имиджевые плакаты

3. Приложение
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4. Карточка сопровождения
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5. Бейджи

6. Значки

1. глаз
2. кальций
3. нано
4. медика
5. доброта
6. ординатор
7. клиника

8. технологичность
9. радость
10. нос
11. здоровье
12. смех
13. знания
14. волшебство

15. зуб
16. надежность
17. неуязвимость
18. ясность
19. человек
20. серотонин
21. осанка

22. доктор
23. свет
24. доверие
25. медсестра
26. кожа
27. точность
28. бинт
29. горло
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7. Инстаграм

врач-реабилитолог: Елена Сергеевна Соболева
elena.nanomedica@yandex.ru    8-980-304-29-05

врач-лаборант: Елена Сергеевна Соболева
elena.nanomedica@yandex.ru    8-980-304-29-05

врач-офтальмолог: Елена Сергеевна Соболева
elena.nanomedica@yandex.ru    8-980-304-29-05

8-800-700-32-02
nanomedika@ya.ru 
nanomedika.ru

8. Визитки



10. Сувениры
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9. Дизайн помещения




