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Ввɨдɧаɹ ɱаɫɬɶ

1. Теɦа вɵɩɭɫɤɧɨй ɤваɥиɮиɤаɰиɨɧɧɨй ɪабɨɬɵ

Разработка фирменного стилɹ длɹ племенного завода “Спутник-Агро”.

2. Оɫɧɨваɧие дɥɹ вɵɩɨɥɧеɧиɹ ɪабɨɬɵ

Проект вɵполнен по заɹвке работодателɹ - племенного завода

“Спутник-Агро”.

3. Аɤɬɭаɥɶɧɨɫɬɶ

Племенной завод «Спутник-Агро» занимаетсɹ разведением и продажей

крупного рогатого скота Абердин-ангусской породɵ. В даннɵй момент

компаниɹ находитсɹ в поиске стратегий развитиɹ. Приоритетнɵми ɰелɹми

организаɰии ɹвлɹɸтсɹ поиск партнеров и диверсификаɰиɹ деɹтелɶности

компании. Отсутствие фирменного стилɹ препɹтствует реализаɰии

стратегий продвижениɹ и расɲирениɹ бизнеса. Комплексное дизайнерское

реɲение может помоɱɶ компании визуализироватɶ стратегии продвижениɹ

и расɲирениɹ бизнеса, а также реɲитɶ проблему взаимодействиɹ с

партнерами.

Основное направление деɹтелɶности компании свɹзано с разведением

абердин-ангусской породɵ. Дополнителɶнɵм направлением деɹтелɶности,

которое планируетсɹ развиватɶ в ближайɲее времɹ, ɹвлɹетсɹ развитие

агротуризма и продажа фермерской продукɰии.

Согласно даннɵм отɱета “Текуɳее состоɹние селɶского туризма в России.

Вɵɹвление проблем и перспектив в развитии селɶского туризма в стране”



за 2019 г.1, колиɱество потребителей туризма на селɶских территориɹх

составлɹет 22% от ɱисла всех туристов, путеɲествуɸɳих по стране.

Среднɹɹ продолжителɶностɶ посеɳениɹ обɴектов агротуризма составлɹет

2-3 днɹ. К основнɵм негативнɵм факторам, препɹтствуɸɳим развитиɸ

селɶского туризма, относɹт проблемɵ с транспортной доступностɶɸ,

затратнуɸ логистику и вɵсокие ɰенɵ на услуги, а также недостаток

информаɰии, рекламɵ, маркетинга и продвижениɹ. К приоритетнɵм

задаɱам развитиɹ данного направлениɹ в России относɹт создание

ɷффективной системɵ информаɰионно-рекламного продвижениɹ

продуктов селɶского туризма на отеɱественнɵх и международнɵх рɵнках;

разработку плана мероприɹтий длɹ популɹризаɰии селɶского туризма на

федералɶном уровне, продвижение селɶских турпродуктов в крупнɵх

ɰентрах (Москва, Санкт-Петербург и пр.). Таким образом, поиск

визуалɶнɵх реɲений длɹ развитиɹ и продвижениɹ агротуризма и селɶского

хозɹйства в России ɹвлɹетсɹ знаɱимой ɰелɶɸ.

4. Цеɥɶ ɩɪɨеɤɬа

Разработатɶ фирменнɵй стилɶ компании «Спутник-АГРО»

5. Задаɱи ɩɪɨеɤɬа

(1)проанализироватɶ рɵнок (конкурентɵ, аналоги)
(2)провести интервɶɸ с заказɱиком
(3)определитɶ основнɵе направлениɹ разработки
(4)проанализироватɶ ɰелевуɸ аудиториɸ по каждому из направлений
(5)разработатɶ конɰепɰиɸ проекта
(6)разработатɶ сɰенарий взаимодействиɹ с полɶзователɹми по каждому

из направлений: бизнес, агротуризм, фермерские продуктɵ
(конɰепɰиɹ farm-to-fork)

1 «Тек˥щее ˤоˤтояние ˤельˤкого т˥ˣизма в Роˤˤии. Выявление пˣоблем и пеˣˤпектив в ˣазвитии
ˤельˤкого т˥ˣизма в ˤтˣане (2019 год)»



(7)разработатɶ клɸɱевɵе ɷлементɵ фирменного стилɹ: логотип,
система ɲрифтов, ɰветов; плакатɵ по интересуɸɳим направлениɹм
(бизнес, агротуризм, фермерскаɹ продукɰиɹ); форма презентаɰии
длɹ показа инвесторам и партнерам; упаковка; и тд.

(8)продуматɶ возможности применениɹ фирменного стилɹ в разлиɱнɵх
средах и на разлиɱнɵх носителɹх (интернет-пространство, деловаɹ
документаɰиɹ, сувенирнаɹ продукɰиɹ, упаковка, навигаɰиɹ)

6. Пɪаɤɬиɱеɫɤаɹ зɧаɱиɦɨɫɬɶ ɩɪɨеɤɬа

Разработаннɵй проект предназнаɱен длɹ реализаɰии. Предложеннɵе
реɲениɹ могут бɵтɶ актуалɶнɵ длɹ других компаний такого типа.



Оɫɧɨвɧɵе ɷɬаɩɵ ɪабɨɬɵ

1. Аɧаɥиз аɧаɥɨгɨв ɩɨ ɬеɦе диɩɥɨɦɧɨгɨ ɩɪɨеɤɬа

_______________________________________________________________

Тематиɱеские аналоги

01. Cheburashkini Brothers Identity / Ermolaev Bureau

Визуалɶнаɹ айдентика длɹ семейной фермɵ Братɶɹ Чебураɲкинɵ бɵла

разработана студией Ermolaev Bureau. В данном примере можно вɵделитɶ

новɵй длɹ отеɱественного производителɹ подход к упаковке молоɱнɵх

продуктов, а также комплексностɶ исполɶзованиɹ фирменной графики на

разнɵх носителɹх, в том ɱисле корпоративнɵх. В визуалɶном реɲении,

предложенном дизайнерами, намеренно избегаɸтсɹ привɵɱнɵе образɵ,

свɹзаннɵе с молоɱной продукɰией: “Идентиɱностɶ молоɱнɵх брендов на

российском рɵнке ɱаɳе всего строитсɹ вокруг традиɰионнɵх визуалɶнɵх

кодов: коровɵ, струйка молока, трава, крɵнки молока, бидонɵ, котɵ и так

далее. Мɵ же сознателɶно не поɲли по пути привɵɱнɵх визуалɶнɵх

реɲений, так как Братɶɹ Чебураɲкинɵ — ɷто новаɹ кулɶтура фермерства с

болɶɲим лиɱнɵм вовлеɱением самой семɶи. Это не просто бизнес или

маленɶкаɹ ферма — ɷто новɵй формат, требуɸɳий свежего подхода в

дизайне”.2 Всɹ айдентика строитсɹ на типографике: иниɰиалɶнɵе, первɵе

буквɵ продукɰии ɹвлɹɸтсɹ основой дизайна. Длɹ реализаɰии данного

образа дизайнерами бɵл разработан акɰидентнɵй ɲрифт с

алɶтернативнɵми формами знаков. В каɱестве инспираɰий длɹ ɲрифта

бɵли исполɶзованɵ древнеславɹнские символɵ. Каждому продукту бɵл

присвоен ɰветовой код. Таким образом, фирменнɵй стилɶ представлɹет

2 KWWS://UX.HUPROaHYbXUHaX.cRP/SURMHcWV/CKHbXUaVKNLQL_BURWKHUV_DaLU\_PacNaJLQJ/

http://ru.ermolaevbureau.com/projects/Cheburashkini_Brothers_Dairy_Packaging/


собой систему знаков и принɰипов их исполɶзованиɹ. Такое визуалɶное

реɲение обеспеɱивает единство узнаваемостɶ, предоставлɹет возможностɶ

расɲирɹтɶ линейку продукɰии, не терɹɹ при ɷтом визуалɶной

идентиɱности.

02. mid/night 00.00

Mid/night 00.00 – косметиɱеский бренд, которɵй “бɵл рождɺн длɹ того,

ɱтобɵ усилитɶ самуɸ настоɹɳуɸ и искреннɸɸ красоту, создав идеалɶнуɸ

рутину, свободнуɸ от всего, ɱего мɵ не хотим длɹ своей кожи”,3 – пиɲут

производители. Целɶ бренда – полностɶɸ уйти от реактивной косметики  в

полɶзу профилактики и здоровɵх проɰедур.

Дизайн упаковки фокусирует внимание на натуралɶности ингредиентов

Она вɵполнɹет своɸ основнуɸ функɰиɸ – информирует, но акɰент

остаетсɹ на том, ɱто внутри. Этот посɵл сɱитɵваетсɹ также и в сɰенарии

продвижениɹ бренда в соɰ. сетɹх.

03.  Sjy Seaweed /  by north™ / 2021

Sjy Seaweed – ɷто стартап, созданнɵй с ɰелɶɸ построениɹ устойɱивого

будуɳего с помоɳɶɸ веганских морепродуктов. Согласно конɰепɰии

представленной на сайте, Sjy стремитсɹ предложитɶ готовɵе к

употреблениɸ продуктɵ, приготовленнɵе из морских водорослей.4 Один

из первɵх проектов – ɱипсɵ, полностɶɸ изготовленнɵе из местнɵх

продуктов.

4 KWWSV://ZZZ.bHKaQcH.QHW/JaOOHU\/112674257/SM\-SHaZHHG
3 KWWSV://PLGQLJKWcRVPHWLcV.cR

https://www.behance.net/gallery/112674257/Sjy-Seaweed
https://midnightcosmetics.co


Графиɱеское оформление продукта совмеɳает в себе ɱистое

типографиɱеское реɲение и акɰентнɵй визуалɶнɵй образ. Плакатнаɹ

графика также вклɸɱает в себɹ атмосфернɵе пейзажнɵе фото, ɱто задает

тон разработке, передает характер и философиɸ продукта и помогает

наладитɶ коммуникаɰиɸ с полɶзователем.

04. Lufthansa / Отл Айхер / 1962

В каɱестве аналогов системного подхода к проектированиɸ бɵли

рассмотренɵ проектɵ, разработаннɵе Отл Айхером – дизайнером,

оказавɲим реɲаɸɳие влиɹние на развитие корпоративного дизайна в

Германии. В ɱастности, его проект длɹ компании Lufthansa 1962 года.

Проект вклɸɱал в себɹ разработку знака, логотипа, вɵбор фирменнɵх

ɰветов, ɲрифта, разработку макетов пеɱатной продукɰии, стандартɵ стилɹ

фотографий, дресс-код длɹ сотрудников, видɵ материалов, разработку

вɵставоɱнɵх систем, архитектурнɵе реɲениɹ и реɲениɹ по дизайну

интерɶеров - проект затрагивал все аспектɵ имиджа компании. Отл Айхер

говорил о том ɱто, длɹ того ɱтобɵ успеɲно позиɰионироватɶ себɹ в

сознании лɸдей, компании необходимо иметɶ собственнуɸ философиɸ.

Айхер сɱитал, ɱто при поисках образа необходимо иметɶ ɱеткое

представление о сути бренда, нужно знатɶ, ɱто именно должен

символизироватɶ бренд. Айхер разлиɱал понɹтиɹ «дизайнер» и

«художник-оформителɶ», сɱитаɹ, ɱто дизайнер должен приниматɶ

непосредственное уɱастие в разработке обɳей философии компании.

Разделɹл дизайн «вториɱнɵй» (поверхностнɵй) и интегрированнɵй

дизайн. Он призɵвал компании, с которɵми работал, искатɶ в себе в

первуɸ оɱередɶ лиɱностɶ, индивидуалɶностɶ, и лиɲɶ потом приступал к

визуализаɰии найденного образа.5

5 KWWS://ZZZ.bHUORJRV.UX/aUWLcOH/RW-OR]KNL-GR-JRURGa-XOPVNa\a-VKNROa/

http://www.berlogos.ru/article/ot-lozhki-do-goroda-ulmskaya-shkola/


05. Fremtind Annual Report  / Scandinavian Design Group / 2019

В каɱестве аналога разработки комплексной графиɱеской системɵ длɹ

корпоративнɵх отɱетов бɵл рассмотрен проект студии Scandinavian Design

Group длɹ Fremtind Annual Report.

Fremtind Annual Report – страховаɹ компаниɹ, возникɲаɹ в резулɶтате

слиɹниɹ двух крупнейɲих норвежских финансовɵх групп. Годовой отɱет

длɹ Fremtind “типографиɱески воплоɳает в себе ɱертɵ айдентики бренда,

стремɹɳегосɹ достиɱɶ верɲинɵ ɹсности”.6 Дизайнерами бɵла разработана

комплекснаɹ система длɹ разлиɱнɵх отɱетов компании. Даннɵй проект

ɹвлɹетсɹ примером работɵ с болɶɲим колиɱеством даннɵх, которɵе

визуализируɸтсɹ и структурируɸтсɹ средствами дизайна.

Конɰептуалɶнɵе аналоги

К конɰептуалɶнɵм аналогам относɹтсɹ идеи и реɲениɹ, которɵе могут

помоɱɶ сформироватɶ коммуникативнуɸ стратегиɸ проекта (филɶмɵ,

архитектурнɵе обɴектɵ, произведениɹ современного искусства и т. д.)

01. ‘Repair’ / Baracco + Wright with Linda Tegg

“Repair” – инсталлɹɰиɹ, представленнаɹ на Венеɰианской биеннале

(‘Sustainability In The Sinking City’) в 2018 году. Команда под руководством

6 KWWSV://VGJ.QR

https://sdg.no


архитекторов Мауро Барако и Луизɵ Райт в сотрудниɱестве с художниɰей

Линдой Тегг заполнила Австралийский павилɶон более ɱем десɹтɶɸ

тɵсɹɱами саженɰев австралийских кореннɵх лугов. “Сопровождаемаɹ

визуалɶнɵми и текстовɵми исследованиɹми, инсталлɹɰиɹ напоминает

архитектурнɵе обɴектɵ до вмеɲателɶства ɱеловека”.7 С каждɵм годом

тема устойɱивого развитиɹ становитсɹ все более актуалɶной темой длɹ

дизайнеров и художников по всему миру. Такие мероприɹтиɹ как биеннале

даɸт плоɳадку длɹ освеɳениɹ таких важнɵх тем и способствует

информированиɸ,  взаимодействиɸ и рефлексии.

Инсталлɹɰиɹ “Repair” ɹвлɹетсɹ интереснɵм примером искусственного

погружениɹ ɱеловека в среду с ɰелɶɸ обратитɶ внимание, заставитɶ

полɶзователɹ замедлитɶсɹ, остановитɶсɹ и задуматɶсɹ о том, какуɸ ролɶ

ɱеловек играет в природнɵх изменениɹх.

02.  Chef's Table / Netflix

Chef's Table – первɵй оригиналɶнɵй документалɶнɵй сериал Netflix,

премɶера которого состоɹласɶ 26 апрелɹ 2015 года. Каждɵй ɷпизод сериала

фокусируетсɹ на конкретном ɲеф-поваре и исследует его лиɱнуɸ

философиɸ и подход к приготовлениɸ пиɳи. Наиболее интереснɵми длɹ

проекта ɹвлɹɸтсɹ две серии: сериɹ с Дɷном Барбером (Dan Barber) –

пример ɷкологиɱеского и инноваɰионного подхода, когда организаɰиɹ

(ресторан) создаетсɹ в формате единой ɷкосистемɵ; сериɹ о Фрɷнсисе

Мɷлмане (Francis Mallmann) – пример сɰенарного подхода, идеɹ

погружениɹ в определɺннɵе условиɹ и контекст, которɵй определɹет

впеɱатление полɶзователɹ.

7 KWWSV://PaWWHUVMRXUQaO.cRP/VWRULHV/YHQLcHbLHQQaOH

https://mattersjournal.com/stories/venicebiennale


_______________________________________________________________

Стилистиɱеские аналоги

Стилистиɱеские аналоги проекта вклɸɱаɸт в себɹ плакатɵ, дизайн

упаковки, примерɵ верстки, ɰветовɵе реɲениɹ и атмосфернɵе

фотографии. Обɳими длɹ всех аналогов ɹвлɹɸтсɹ следуɸɳие принɰипɵ:

акɰент на типографике, минимализм, исполɶзование фотографиɱеских

образов, отсɵлаɸɳих к природной тематике. (Приложение 1.3)



2. Кɨɧɰеɩɰиɹ ɩɪɨеɤɬа

2.1 Аналитиɱескаɹ ɱастɶ брифа

Заказɱик Племенной завод “Спутник-Агро”

Компетенɰии

бренда

вɵсокое каɱество продукɰии, технологиɱностɶ,

традиɰии и инноваɰии

Целевɵе

аудитории

1. Партнɺрɵ, инвесторɵ

2. Городские жители

Компетенɰии

продукта

Адаптивностɶ, визуалɶнаɹ ɱистота, иерархиɱностɶ

Конɰепт Медленное движение

2.2 Конɰепɰиɹ проекта

Тематиɱески проект разделɹетсɹ на два направлениɹ (Приложение 2. рис.

1) в соответствии с двумɹ основнɵми ɰелевɵми аудиториɹм

(бизнес-партнерɵ и потребители): B2B (business to business) и B2C

(business to consumer).

Направлениɹ B2B предполагает разработку реɲений длɹ

структурированного представлениɹ информаɰии о компании

потенɰиалɶнɵм партнерам и инвесторам. В рамках данного направлениɹ

разработанɵ информаɰионнɵе плакатɵ и ɲаблон презентаɰии. Даннɵе

носители могут бɵтɶ исполɶзованɵ длɹ представлениɹ компании на

агровɵставках и других профилɶнɵх мероприɹтих.



В идейнуɸ основу второй ɱасти проекта (B2C) легла конɰепɰиɹ Slow life /

Slow Movement (ɦедɥеɧɧɨе двɢжеɧɢе) – кулɶтура замедлениɹ ритма жизни.

Авторɵ статɶи “Slow living” Бет Мередит и Эрик Сторм резɸмируɸт

медленнуɸ жизнɶ следуɸɳим образом:

“Медленнаɹ жизнɶ ознаɱает структурирование ваɲей жизни вокруг

смɵсла и самореализаɰии. Подобно "доброволɶной простоте" и

"даунɲифтингу", он подɱеркивает подход "менɶɲе-болɶɲе", фокусируɹсɶ

на каɱестве ваɲей жизни. <…> Медленнаɹ жизнɶ направлена на

стремление вести более сбалансированнуɸ жизнɶ и стремитɶсɹ к более

ɰелостному ɱувству благополуɱиɹ в полном смɵсле ɷтого слова.”8

В настоɹɳее времɹ движение насɱитɵвает болɶɲе десɹти направлений,

среди них – ɦедɥеɧɧɨе ɨбɪазɨваɧɢе, ɦедɥеɧɧɨе ɩɢɬаɧɢе, ɦедɥеɧɧɨе

ɩɭɬеɲеɫɬвɢе и др. Каждое из направлений имеет своɸ идейнуɸ

составлɹɸɳуɸ. Сɥɨɭɮɭд (ɦедɥеɧɧɨе ɩɢɬаɧɢе) — движение,

противостоɹɳее системе бɵстрого питаниɹ, пропагандируɸɳее

философиɸ мира, в котором все лɸди имеɸт доступ к каɱественнɵм

продуктам и полуɱаɸт удоволɶствие от едɵ, котораɹ полезна длɹ них

самих, вɵгодна длɹ производителей и не приносит вреда планете.

Конɰепɰиɹ направлена не толɶко на продвижение здорового питаниɹ, но

также на сохранение традиɰий наɰионалɶной и регионалɶной кухни,

кулɶтурɵ традиɰионного застолɶɹ.

В рамках проекта планируетсɹ разработка конɰепɰии программɵ

“Сɩɭɬɧɢɤ. Slow-Mo” (ɦедɥеɧɧɨе двɢжеɧɢе) ɢ “Сɩɭɬɧɢɤ. Slow Food”

(ɦедɥеɧɧɨе ɩɢɬаɧɢе). Основнаɹ ɰелɶ направлений – ознакомитɶ

полɶзователɹ с проɰессами производства фермерских продуктов питаниɹ и

особенностɹми регионалɶной кухни, позволитɶ посетителɹм фермɵ

8 PaUNLQV, WHQG\; CUaLJ, GHRIIUH\ (2006). SloZ living. O[IRUG, UK: BHUJ.



“замедлитɶ” ритм жизни, приблизитɶсɹ к природе, восстановитɶ

тактилɶнɵе оɳуɳениɹ мира.

Клɸɱеваɹ метафора, котораɹ формирует визуалɶнɵй образ проекта –

тактилɶнаɹ памɹтɶ. Визуалɶнɵе образɵ представленɵ в семиотиɱеском

поле (Приложение 2. рис 2.).

3. Разɪабɨɬɤа ɩɪɨеɤɬа

В визуалɶном реɲении проекта конɰепɰиɹ реализуетсɹ ɱерез

исполɶзование приемов замедленной сɴемки. Важной составлɹɸɳей

проекта ɹвлɹɸтсɹ видео-плакатɵ. Такой формат носителей подразумевает

свое распространение в основном в интернет-пространстве, в ɱастности на

близких по тематике сайтах и в соɰиалɶнɵх сетɹх в каɱестве контекстной

рекламɵ (характер – нативнɵй), а также на аккаунтах компании длɹ

привлеɱениɹ и информированиɹ ɰелевой аудитории. В пеɱатной версии

плакатов видео может проигрɵватɶсɹ с помоɳɶɸ дополненной реалɶности,

длɹ активаɰии которой требуетсɹ мобилɶное приложение.

Основнɵми каналами коммуникаɰии с ɰелевой аудиторией в настоɹɳее

времɹ ɹвлɹɸтсɹ соɰиалɶнɵе сети. Длɹ продвижениɹ продукта в сети

необходимо создание коротких видео, привлекаɸɳих внимание и

способнɵх за несколɶко секунд передатɶ настроение и атмосферу проекта.

В анимированной версии плакатов исполɶзуетсɹ соɱетание кинетиɱеской

типографики и замедленной видеосɴемки. В пеɱатной версии плакатов

видеоизображениɹ переводɹтсɹ в статиɱнɵе изображениɹ, транслируɸɳие

те же образɵ ɦедɥеɧɧɨɣ жɢзɧɢ, тактилɶности, близости к природе.

Шрифтовое и ɰветовое реɲение проекта обɴединɹет между собой

рекламнɵе плакатɵ, упаковку и информаɰионнɵе плакатɵ.



4. Вɵвɨд ɧа ɩɥаɧиɪɭеɦɵе ɧɨɫиɬеɥи иɧɮɨɪɦаɰии

1. Интерактивнɵе плакатɵ (по направлениɸ B2C) –  600 х 845 мм.

2. Информаɰионнɵе плакатɵ (по направлениɸ B2B) – 594 х 841мм.

3. Видео-плакатɵ  –  1920 х 1080 px.

4. Шаблон презентаɰии  –  1920 х 1080 px.

5. Инстаграм-профилɶ – 1080 х 1920 px.

6. Этикетки длɹ упаковки фермерских продуктов

(молоко/творог/ɹйɰа/сɵр) – разнɵе форматɵ.

7. Корпоративнаɹ документаɰиɹ (визитки, бейдж, бланк, конверт)
8. Календарɶ (сувенирнɵй) – 420 х 297 мм.

5. Кɨɦɩɶɸɬеɪɧɵе ɬеɯɧɨɥɨгии, иɫɩɨɥɶзɨваɧɧɵе в ɩɪɨеɤɬе

Длɹ компɶɸтерной разработки проекта бɵли исполɶзованɵ редакторɵ

Adobe Illustrator, Adobe InDesign, Adobe Photoshop, Adobe After Effects,

мобилɶное приложение Halo AR длɹ работɵ с текстовɵми, фото и

видео-материалами.
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