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Аннотация

Проблематика темы исследования основывается на тенденции, ко-
торая характеризуется увеличением значимости собак в жизни со-
временного человека. Интеграция питомцев в городскую среду по-
рождает ряд заблуждений об их роли в ней и методах воспитания 
как у владельца, так и у общественности. Помимо этого, отмечается 
рост спроса среди владельцев собак на товары отвечающие индиви-
дуальным потребностям питомцев, исходя из их уровня активности, 
внешнего вида, мобильности и прочих параметров. Целью данной 
работы является исследование существующих стереотипов о соба-
ках и разработка такой брендинговой концепции товаров для домаш-
него питомца, которая будет отражать новый тип отношений «собака 
- член семьи» и сможет стать поводом для дальнейших исследований 
в этой области.  
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