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ВВОДНАЯ ЧАСТЬ

1. Тема работы

Разработка айдентики для Психологической клиники СПбГУ

2. Основания для выполнения работы

Визуальный стиль клиники выглядит очень разрозненно, нет единой системы, нет
фирменного стиля.
Гарнитуры шрифта используются всегда разные, цветового единообразия тоже нет.

Создание айдентики для Психологической клиники СПбГУ поможет решить проблему
стилистической разрозненности.

Важно, чтобы все элементы сочетались между собой и создавали общую стилистику,
которая будет узнаваема для потенциальных клиентов.
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3. Актуальность темы

Служба психологической помощи СПбГУ создана в 2012 году.

Основная задача Службы – оказание бесплатной психологической помощи студентам и
сотрудникам СПбГУ. Также Психологическая клиника СПбГУ организует стажировки
в области психологии для студентов старших курсов, аспирантов и преподавателей
психологического факультета СПбГУ.

Проект способствует улучшению коммуникации и обслуживания клиентов, а также
повышению узнаваемости клиники.

4. Цель работы

Создать профессиональный, выразительный, вызывающий доверие графический стиль
для Психологической клиники СПбГУ.

Повысить узнаваемость и популяризацию клиники среди студентов и преподавателей.

5. Задачи исследования

1. Изучить направления работы клиники, потребности студентов и преподавателей, а
также экспертов-консультантов Психологической клиники СПбГУ.

2. Анализ тематических, концептуальных и визуальных (стилевых) аналогов.

3. Изучить мероприятия, онлайн-лекции и конференции, имеющие отношение к
Психологической клинике СПбГУ.

6. Задачи проекта

1. Определить целевую аудиторию, основные ценности и конкурентные преимущества
клиники.

2. Разработать запоминающуюся и распологающую к себе айдентику клиники.

7. Целевая аудитория

Студенты и сотрудники СПбГУ
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8. Практическая значимость разработки, её новизна

Этот проект способствует предоставлению клиентам хорошего опыта, общения и
обслуживания, обеспечению хорошего механизма обслуживания психологов и
сотрудников, а также помогает распространению бренда Психологической клиники
СПбГУ, оставляя глубокое впечатление и постоянно увеличивая признание.
Стремление развивать психическое здоровье людей и стать заслуживающей доверия
клиникой психического здоровья.
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ОСНОВНЫЕ ЭТАПЫ РАБОТЫ

1. Анализ аналогов

Noure Center Bramding
рендинг Центра Нур

1. Дизайн бренда Noure Center Bramding, этот проект посвящен имиджу бренда Noure
Center, который похож на бренд бизнес-обучения и офиса.

2. Этот проект объединяет половину букв A и O в новый узор, призванный создать
интересный и уникальный минималистичный рисунок логотипа и имиджа бренда.

3. Это аналогия стиля моего проекта. Меня очень привлекает стиль шрифтового
дизайна логотипа этого проекта. Он минималистичный, простой и имеет дизайнерский
смысл. Дизайн логотипа шрифта вдохновил мой проект

4. Шрифт создан в Tifinaghe-Teddus Standard UNICODE Regular, в качестве основных
цветов в проекте используются синий, красный, салатовый, иллюстраций нет,
композиция чистая и лаконичная.
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Anmadang the lab
Анмаданг, лаборатория

1. Этот проект, посвященный дизайну бренда лаборатории, посвящен имиджу бренда
ландшафтного дизайна садов, в котором мы верим, что хорошее пространство
улучшает нашу жизнь, уделяя особое внимание устойчивому развитию и балансу
между человеком и природой.

2. Этот проект сочетает в себе элементы зеленых растений в саду с визуальным
дизайном, образуя уникальный язык дизайна, даря людям расслабляющий, комфортный,
тихий и красивый опыт.

3. Это аналогия со стилем моего проекта: дизайн шрифта и стиль оформления
типографики в сочетании с природой очень привлекательны для меня и очень хорошо
соответствуют тону бренда. Зеленые, расслабляющие и удобные функции вдохновляют
мои проекты.

4. Шрифт создан с использованием Decimal Medium двух разных толщин. В проекте в
качестве основного цвета используется зеленый. В иллюстрации для оформления
формы используется определенная структура ландшафта в саду. Композиция чистая и
лаконичная, с ощущением дизайна.
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BRANDING for Healthy Centre
БРЕНДИНГ для Центра Здоровья

1. БРЕНДИНГ для дизайна бренда Healthy Center, центр занимается психическим и
физическим здоровьем людей.Он специализируется на медитации, искусстве, природе,
ароматерапии, растениях, акупунктуре и других методах лечения, а также
предоставляет различные курсы и психологические консультации.

2. В проекте используется комбинация круглых элементов, оформленных в виде
доступного логотипа.

3. Это аналогия стиля моего проекта. Стиль дизайна открыток и плакатов этого проекта
очень привлекателен для меня. Он теплый, минималистичный и имеет чувство дизайна.
Это вдохновляет мой проект.

4.Шрифт представляет собой вариант NewOdyssey-Medium для создания нового
шрифта. В проекте используются розовый и оранжевый цвета в качестве основных
цветов, а в качестве фона — эффект мягкого кругового света, дающий людям
ощущение тепла и исцеления. Композиция красивая и качественная, чистая и
лаконичная, с дизайном сайта для мобильных телефонов и дизайном банок с чистой
водой, уникальный продукт.
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HSE Psychological Counseling Center
Центр психологической консультации НИУ ВШЭ

1. Дизайн бренда Психологического консультационного центра НИУ ВШЭ，Это центр
бесплатной психологической помощи студентам НИУ ВШЭ. здесь проводятся онлайн-
и офлайн-занятия со студентами, лекции по сохранению психического здоровья. в
центре работают десятки психологов, готовых прийти на помощь.

2. Проект объединяет элементы различных эмоциональных выражений людей и чаты
для создания дружелюбных, интересных шаблонов логотипов, открыток, плакатов и
сувениров.

3. Это аналогия стиля моего проекта, дизайн логотипа этого проекта привлекателен для
меня, веселый, энергичный и вдохновляющий для моего проекта.

4. Шрифт создан в форме Circe Extra Bold, Circe Bold, Circe Regular, а в качестве
основных цветов в проекте используются синий, белый и желтый, что придает ему
непринужденный и активный вид. Простая композиция, черно-белый эмоциональный
постер, интересный логотип-смайлик.



10

Sweetsun Center of Psychology
Центр психологии Sweetsun

1. Дизайн бренда Sweetsun Center of Psychology, комплексный редизайн бренда для
создания нового центра психологической поддержки.

2. В проекте объединились элементы руки и солнца, чтобы создать теплый, позитивный
и веселый логотип, а также дополнительные графические логотипы, созданные для
детского центра.

3. Это аналогия стиля моего проекта.Дизайн шаблона логотипа этого проекта мне очень
привлекателен.Он интересный и энергичный.Оформление журнала также очень
красивое.Общий стиль единый и вдохновляет на мой проект.

4. Шрифт был создан в виде Euclid Flex Medium с простым рисунком нарисованных
линий, создающим логотип.Ярко-желтый символизирует солнечный свет, дарящий
людям тепло и положительные эмоции, а следующий слоган помогает сосредоточиться
на самом главном в жизни: любить жизнь и наслаждаться каждым моментом.
Интеграция реальных фотоиллюстраций в дизайн бренда очень заразительна. Плакаты
и сувенирные конструкции минималистичны и красивы.
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Sea World Culture and Arts Center
Центр культуры и искусств «Морской мир»

1. Целью этого проекта является изменение бренда центра культуры и искусства
«Морской мир» и создание новой визуальной системы и стратегии бренда.

2. Основные помещения здания SWCAC обращены к тройным пейзажам гор, моря и
города соответственно. В этом проекте концепция адаптивного логотипа была
использована для изменения видения swcac.

3. Это аналогия стиля моего проекта. Дизайн логотипа этого проекта мне нравится.
Размер и форма гибкие и вдохновляют для моего проекта.

4. Новый фирменный стиль swcac включает несколько версий логотипа, форма, размер
и сложность которых меняются в зависимости от места размещения и обеспечивают
оптимальную коммуникацию.Этот шрифт был создан как RFTone-Bold. Кроме того,
основной логотип swcac также используется в качестве адаптивного базового элемента,
который также можно использовать в качестве вспомогательного шаблона в системе vi
для обеспечения единства визуальной системы vi и повышения гибкости
логотипа.Основные цвета синий и белый.
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2. Концепция проекта

Формулировка основной идеи проекта

1. Солнце: Солнечный свет символизирует надежду и тепло
2. Растение: Растения олицетворяют зелень, жизненную силу и умиротворение.
3. Человек: Поддержка, эмоции, настроение
4. Общение и доверие: Безопасное пространство

На этих четырех константах будет строиться визуальный стиль, айдентика
проекта.

3. Целевая аудитория

Студенты и сотрудники СПбГУ

4. Эскизное проектирование

Стилеобразующие элементы:

-Логотип
-Шрифт
-Цветовая палитра
-Иконки
-Элементы графики

(информационные носители)

-Плакаты
-Афиши мероприятий
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-Обложки к видеозаписям (интернет)
-Оформление соц сетей (шапка, баннеры)

(для клиентов)

Сувенирная продукция:

-Пенал
-брошь
-Подушка
-Холщовая сумка
-Бейсболка
-Маска для глаз
-Наклейка
-Закладка
-Зонтик
-Бумажный стакан

(для экспертов-психологов)

-Визитки
-Визитная карточка
-USB-диск
-Папка
-Блокнот
-Конверт
-Заметки
-Карандаш, ручка для письма
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5. Компьютерная разработка проекта

Знак

Метафора в знаке

Семя медленно прорастает и превращается в дерево.

Варианты логотипа
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Шрифт

TT Chocolates — элегантный гуманистический шрифт без засечек с плотной
типографикой и сбалансированными пропорциями, близкими к классической традиции.
Приятный и дружелюбный характер этого шрифта делает его похожим на что-то
близкое и знакомое.

Цветовая палитра

Зеленый: растения и жизненная сила
Фиолетовый: мягкий, целебный
Желтый: солнечный свет и яркость
Синий: спокойный и научный
Розовый: тепло
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Дополнительная графика

Солнце: солнечный свет символизирует надежду и тепло

Улыбка: символизирует настроение и эмоции

Человек: личность и окружение
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Растение: растения олицетворяют зелень и жизненную силу

Общение и доверие: безопасное пространство

Мозг: мышление, идея
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Плакаты A1
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Плакаты A1
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Плакаты A3
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6. Выводы на планируемые источники информации

Плакаты в окружающей среде

Серия плакатов на остановках

Большие плакаты на улицах города СПбГУ
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Одиночные плакаты на остановках около университета
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Плакаты на информационных стендах университета СПбГУ

Обложки к видео контенту (VK Video)



28

Программа мероприятий
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Иконки для соц сетей

Оформление страницы Vk (шапка, баннеры)

Визитки

Лицевая сторона
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Оборотная сторона
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Сувенирная продукция: (для экспертов-психологов)
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Сувенирная продукция: (для клиентов)
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2. Аналоги

1 Noure Center Bramding
Брендинг Центра Нур

https://www.behance.net/gallery/191010139/Noure-Center-Branding

2 Anmadang the lab
Анмаданг, лаборатория

https://www.behance.net/gallery/191886451/Anmadang-the-lab-Brand-
Identity?tracking_source=search_projects|&

3 BRANDING for Healthy Centre
БРЕНДИНГ для Центра Здоровья

https://translate.google.com/?sl=en&tl=ru&text=BRANDING%20for%20Health
y%20Centre&op=translate

4 HSE Psychological Counseling Center
Центр психологической консультации НИУ ВШЭ

https://www.behance.net/gallery/182049499/HSE-Psychological-Counseling-
Center
5 Sweetsun Center of Psychology
Центр психологии Sweetsun

https://www.behance.net/gallery/70031883/Sweetsun-Center-of-
Psychology?tracking_source=search_projects|

6 Sea World Culture and Arts Center
Центр культуры и искусств «Морской мир»

https://www.behance.net/gallery/187358765/Sea-World-Culture-and-Arts-
Center?tracking_source=search_projects|
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